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第一节 移动通信产业未来发展趋势

一、重在从传统的通信产业转变为信息通信产业

二、3G的发展趋势和应用

三、差异化的业务会带来更多的用户和业务收入

第二节 移动互联网智能终端融合发展趋势

一、低端智能手机+应用服务



二、高端智能手机+应用服务

三、差异化服务+定制终端

第三节 固网运营商发展移动业务战略分析

一、突出业务新体验

二、凸现固网移动业务特色

三、细分市场进行针对性营销

四、手机定制确保业务支撑

第四节 电信运营商国际化战略分析

一、目标市场评估

二、内部资源和能力的评估

三、国际化战略选择

四、国际化模式选择

第五节 3G时代中国移动电信联通的终端策略

一、趋势

（一）中国3G 的后发优势

（二）3G之变

（三）智能手机大势所趋

（四）中国迎来并存期

二、合作

（一）3G终端需要新型合作模式

（二）终端产业链已成运营商竞争力关键

（三）既有合作，也有竞争和博弈

（四）合作模式取决于核心价值判断

（五）案例

三、需求

（一）差异化运营需全能终端商

（二）寻找三大运营商的不同诉求点

（三）更广泛的终端更差异化的需求

（四）3G更需要定制

第六节 移动运营商在固定移动融合形式下的发展策略

一、FMC的特征

二、全球FMC的发展现状



三、移动运营商的发展思路和模式

  详细请访问：http://www.cction.com/report/200905/17613.html
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